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Brand Guidelines
Lydopia Management

Markenverständnis

Lydopia Management versteht sich als Dienstleistungsmarke an der Schnittstelle von 

Privatsphärenschutz, Rechtssicherheit und professioneller Außenwirkung für digitale Creator. 

Die Marke richtet sich insbesondere an (Mikro-)Influencer und andere selbstständig agierende 

Akteure im digitalen Raum, die Inhalte veröffentlichen, monetarisieren oder geschäftlich nutzen, 

ohne über klassische Management- oder Unternehmensstrukturen zu verfügen. 

 

Ausgangspunkt der Markenentwicklung ist die Beobachtung, dass viele Creator frühzeitig 

öffentlich auftreten, jedoch unzureichend auf rechtliche und strukturelle Anforderungen 

vorbereitet sind. Insbesondere die Impressumspflicht gemäß § 5 DDG stellt für diese Zielgruppe 

eine Hürde dar, da sie Transparenz fordert, gleichzeitig jedoch die private Lebenssphäre potenziell 

gefährdet. Lydopia Management positioniert sich in diesem Spannungsfeld als vermittelnde 

Instanz, die Schutz bietet, ohne die notwendige Offenheit zu unterlaufen.

Langfristig strebt Lydopia Management an, sich als zentrale Anlaufstelle für digitale Akteure zu 

etablieren, die Schutz, Professionalität und klare Kommunikationsstrukturen miteinander 

verbinden möchten. Ziel ist der Aufbau eines ganzheitlichen Ökosystems, das rechtliche 

Anforderungen, Markenkommunikation und externe Geschäftskontakte bündelt. Auf diese Weise 

soll ein neuer Standard für den professionellen Auftritt im digitalen Raum geschaffen werden, der 

sowohl rechtliche Sicherheit als auch strukturelle Klarheit gewährleistet.

Im Marktumfeld grenzt sich Lydopia Management klar von bestehenden Angeboten ab. Reine 

Anbieter digitaler Geschäftsadressen konzentrieren sich überwiegend auf formale Lösungen, 

während klassische Management-Agenturen häufig tief in Inhalte, Markenführung und 

Außenwirkung eingreifen. Lydopia Management besetzt gezielt den Zwischenraum dieser beiden 

Ansätze und fokussiert sich auf den strukturellen Schutzraum zwischen öffentlicher Präsenz und 

privater Person. 

Damit adressiert die Marke eine bislang wenig bediente Nische innerhalb der Creator-Ökonomie, 

in der rechtliche Absicherung und professionelle Außenkommunikation gleichermaßen  

relevant sind.

Die Unterstützung digitaler Creator bei einem rechtssicheren und professionellen Auftreten 

bildet den Kern der Marke Lydopia Management. Ziel ist es, einen strukturellen Rahmen 

bereitzustellen, der rechtliche Anforderungen erfüllt, ohne dabei die persönliche Privatsphäre der 

Akteure zu gefährden. Im Fokus stehen Ordnung, Verlässlichkeit und Schutz in einem digitalen 

Umfeld, das häufig durch informelle Strukturen und unklare Verantwortlichkeiten geprägt ist. 

Lydopia Management übernimmt dabei keine kreative Kontrolle und greift nicht in inhaltliche oder 

gestalterische Prozesse ein. Stattdessen fungiert die Marke als infrastrukturelle Grundlage, die es 

Creator ermöglicht, nachhaltig zu wachsen und zugleich einen professionellen Außenauftritt  

zu wahren.

Das Selbstverständnis der Marke basiert auf wenigen, klar definierten Prinzipien. Verlässlichkeit 

und Verantwortung bilden den Kern, sowohl im Umgang mit den betreuten Creator als auch 

gegenüber externen Ansprechpartnern und Kooperationspartnern. Ergänzt werden diese Werte 

durch ein hohes Maß an Diskretion sowie Transparenz in der Kommunikation. 

Die Herangehensweise bleibt dabei bewusst sachlich und funktional. Lydopia Management 

positioniert sich als ruhiger, im Hintergrund agierender Dienstleister, dessen Mehrwert in 

Struktur und Stabilität liegt.

Lydopia Management übernimmt im digitalen Umfeld die Rolle einer vermittelnden und 

schützenden Instanz, die zwischen öffentlichem Auftritt und privater Person positioniert ist. Die 

Marke agiert bewusst im Hintergrund und tritt nicht als gestaltender oder steuernder Akteur auf, 

sondern als funktionaler Rahmen, der Stabilität, Verlässlichkeit und rechtliche Klarheit 

gewährleistet. 

Durch diese zurückhaltende Rolle schafft Lydopia Management eine klare Struktur für den 

professionellen Außenauftritt digitaler Creator, ohne deren Eigenständigkeit oder inhaltliche 

Autonomie zu beeinträchtigen.

Über die Marke
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Markenrolle

Die Wortmarke „Lydopia“ ist als eingetragene Schutzmarke beim Deutschen Patent- und Markenamt registriert. 

Es handelt sich um einen fiktiven Namen ohne semantische Vorprägung, der bewusst keine inhaltlichen oder 

geografischen Assoziationen vorgibt. Die Ergänzung des Begriffs „Management“ dient der inhaltlichen 

Einordnung des Leistungsangebots und signalisiert eine strukturierende, organisatorische Funktion. 

Die Ikonographie von Lydopia Management folgt einem reduzierten und funktionalen Gestaltungsansatz. Die 

Icons sind als geschlossene, gefüllte Formen ausgeführt und basieren auf geometrischen Grundformen, die 

Lesbarkeit und Skalierbarkeit gewährleisten. Durch die sachliche Formensprache werden zentrale Markenwerte 

wie Struktur, Schutz und Verlässlichkeit visuell unterstützt, ohne dekorativ oder illustrativ zu wirken.

Die Typografie der Marke Lydopia Management basiert auf der Schriftfamilie „Interstate“, entworfen von Tobias 

Frere-Jones. Die Schrift wurde ursprünglich für funktionale Leitsysteme entwickelt und zeichnet sich durch 

hohe Lesbarkeit sowie eine klare, reduzierte Formensprache aus. Ihre nüchterne Anmutung unterstützt den 

professionellen Anspruch der Marke und unterstreicht deren strukturellen, ordnenden Charakter.
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Die Farbwelt von Lydopia Management ist bewusst 

reduziert und funktional angelegt. Sie unterstützt 

einen sachlichen, professionellen Auftritt und ordnet 

sich der inhaltlichen Klarheit der Marke unter, ohne 

selbst in den Vordergrund zu treten. Dunkle Grundtöne 

schaffen Ruhe und Stabilität, während gezielt 

eingesetzte Akzentfarben Energie ausstrahlen und 

Orientierung bieten. 

 

Die Farben sind für den primär digitalen Einsatz 

konzipiert und gewährleisten auch bei längerer 

Nutzung eine gute Lesbarkeit. Kontraste und 

Farbabstände wurden so gewählt, dass sie sowohl 

strukturelle Hierarchien unterstützen als auch einen 

zurückhaltenden, konsistenten Gesamteindruck 

vermitteln. Die Farbwelt dient damit nicht der 

emotionalen Inszenierung, sondern der klaren, 

verlässlichen Kommunikation der Marke.

Einsatz und Wirkung
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Charakteristisch für die Schrift Interstate sind die klar ausgeformten 

vertikalen Striche einzelner Glyphen, insbesondere bei Buchstaben wie dem 

kleinen „d“ oder „p“, deren Formen nach oben ausgerichtet sind. Diese 

aufstrebenden Linien erzeugen eine subtile visuelle Bewegung, die mit 

Progression, Stabilität und Entwicklung assoziiert werden kann. Im 

Markenprozess von Lydopia Management wurde diese formale Eigenschaft 

bewusst aufgegriffen, da sie den Anspruch an Wachstum, Verlässlichkeit und 

eine positive, zukunftsgerichtete Entwicklung unterstützt, ohne dabei 

plakativ oder symbolisch überhöht zu wirken.

Lydopia Management unterstützt digitale Creator dabei, ihren öffentlichen 

Auftritt professionell und strukturiert zu gestalten. Die Marke agiert dort, wo 

rechtliche Anforderungen, externe Kommunikation und persönliche 

Privatsphäre aufeinandertreffen. Durch klare Prozesse und eine verlässliche 

Struktur entsteht ein stabiler Rahmen für nachhaltiges Wachstum. Lydopia 

Management versteht sich dabei nicht als steuernder Akteur, sondern als 

unterstützende Instanz im Hintergrund. Ziel ist ein professioneller 

Außenauftritt, der Sicherheit bietet, ohne Eigenständigkeit einzuschränken.

Lydopia Management unterstützt digitale Creator dabei, ihren öffentlichen 

Auftritt professionell und strukturiert zu gestalten. Die Marke agiert dort, wo 

rechtliche Anforderungen, externe Kommunikation und persönliche 

Privatsphäre aufeinandertreffen. Durch klare Prozesse und eine verlässliche 

Struktur entsteht ein stabiler Rahmen für nachhaltiges Wachstum. Lydopia 

Management versteht sich dabei nicht als steuernder Akteur, sondern als 

unterstützende Instanz im Hintergrund. Ziel ist ein professioneller 

Außenauftritt, der Sicherheit bietet, ohne Eigenständigkeit einzuschränken.

Lydopia Management unterstützt digitale Creator dabei, ihren öffentlichen 

Auftritt professionell und strukturiert zu gestalten. Die Marke agiert dort, wo 

rechtliche Anforderungen, externe Kommunikation und persönliche 

Privatsphäre aufeinandertreffen. Durch klare Prozesse und eine verlässliche 

Struktur entsteht ein stabiler Rahmen für nachhaltiges Wachstum. Lydopia 

Management versteht sich dabei nicht als steuernder Akteur, sondern als 

unterstützende Instanz im Hintergrund. Ziel ist ein professioneller 

Außenauftritt, der Sicherheit bietet, ohne Eigenständigkeit einzuschränken.

Lydopia Management unterstützt digitale Creator dabei, ihren öffentlichen Auftritt professionell und 
strukturiert zu gestalten. Die Marke agiert dort, wo rechtliche Anforderungen, externe Kommunikation 
und persönliche Privatsphäre aufeinandertreffen. Durch klare Prozesse und eine verlässliche Struktur 
entsteht ein stabiler Rahmen für nachhaltiges Wachstum. Lydopia Management versteht sich dabei 
nicht als steuernder Akteur, sondern als unterstützende Instanz im Hintergrund. Ziel ist ein 
professioneller Außenauftritt, der Sicherheit bietet, ohne Eigenständigkeit einzuschränken.

Lydopia Management unterstützt digitale Creator dabei, ihren öffentlichen 

Auftritt professionell und strukturiert zu gestalten. Die Marke agiert dort, 

wo rechtliche Anforderungen, externe Kommunikation und persönliche 

Privatsphäre aufeinandertreffen. Durch klare Prozesse und eine verlässliche 

Struktur entsteht ein stabiler Rahmen für nachhaltiges Wachstum. Lydopia 

Management versteht sich dabei nicht als steuernder Akteur, sondern als 

unterstützende Instanz im Hintergrund. Ziel ist ein professioneller 

Außenauftritt, der Sicherheit bietet, ohne Eigenständigkeit einzuschränken.

Lydopia Management unterstützt digitale Creator dabei, ihren öffentlichen Auftritt 

professionell und strukturiert zu gestalten. Die Marke agiert dort, wo rechtliche 

Anforderungen, externe Kommunikation und persönliche Privatsphäre 

aufeinandertreffen. Durch klare Prozesse und eine verlässliche Struktur entsteht ein 

stabiler Rahmen für nachhaltiges Wachstum. Lydopia Management versteht sich dabei 

nicht als steuernder Akteur, sondern als unterstützende Instanz im Hintergrund. Ziel ist 

ein professioneller Außenauftritt, der Sicherheit bietet, ohne Eigenständigkeit 

einzuschränken.
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Logo-System

Für unterschiedliche Anwendungskontexte stehen 

mehrere fest definierte Logo-Varianten zur 

Verfügung. Das primäre Wort-Bild-Logo bildet dabei 

die zentrale Form der Markenkommunikation und 

kommt in allen offiziellen, inhaltlichen und 

repräsentativen Anwendungen zum Einsatz. 

 

Kreisrunde Logo-Varianten sind ausschließlich für 

stark begrenzte Formate vorgesehen, etwa als 

Profilbilder auf digitalen Plattformen oder als Favicon. 

Sie dienen der Wiedererkennbarkeit in kleinen 

Darstellungsgrößen und ersetzen nicht das 

vollständige Logo in regulären 

Kommunikationsmedien.

Einsatz und Varianten

Farbkombinationen

Konstruktion und Aufbau

Zulässige Anwendungen

Schutzraum und Lesbarkeit

Unzulässige Anwendungen

Monogramme

Einsatzbereiche Gestaltungsregeln

Farbkombinationen

Buchstabenbreite „L“ Winkelbeginn ab Schriftzughöhe

Mit Ende des Buchstabens „p“Winkel von 42°

Umliegende Schutzzone Markensignet

Unterer SchriftzugAbgeschrägte Elemente

Subline

Überschrift

Text

Web-Anwendungen

Web-Anwendungen

Primärlogo Sekundärlogo Kontrastlogo schwarz Kontrastlogo weiß

#D91D00 - #17181B

#D91D00 - #17181B #00A7D8 - #17181B #17181B #FFFFFF

#FFFFFF #FFFFFF #FFFFFF #17181B

#00A7D8 - #17181B#17181B #17181B #17181B #FFFFFF

Monogramme werden als sekundäre Gestaltungselemente in digitalen und 

gestalterischen Anwendungen eingesetzt. Sie eignen sich für reduzierte Formate 

sowie als grafische Akzente, etwa in Hintergründen oder als Orientierungselemente. 

Die Darstellung kann transparent oder farbig erfolgen und orientiert sich an der 

definierten Farbwelt der Marke.

Das Signet darf in ihrer Größe angepasst werden, sofern das ursprüngliche 

Seitenverhältnis unverändert bleibt. Eine Verzerrung, Stauchung oder Veränderung 

der Proportionen ist unzulässig. 

Die Lesbarkeit und Wiedererkennbarkeit des Monogramms muss in jeder Anwendung 

gewahrt bleiben.

Das Logo von Lydopia Management basiert auf einem klar definierten konstruktiven Raster. 

Abstände, Winkel und Proportionen sind festgelegt und sorgen für ein konsistentes 

Erscheinungsbild über alle Anwendungen hinweg. 

Die Konstruktion gewährleistet eine gleichbleibende visuelle Balance zwischen Signet und 

Wortmarke und bildet die Grundlage für eine präzise, reproduzierbare Anwendung.

Das Logo darf ausschließlich in den definierten Farbvarianten und Proportionen verwendet 

werden. Eine Skalierung des Logos ist zulässig, sofern das Seitenverhältnis unverändert 

bleibt und die Lesbarkeit gewahrt wird. Die Mindestbreite von 120 px gilt einzuhalten. 

Der Einsatz erfolgt auf ruhigen, kontrastreichen Hintergründen, die eine klare Wahrnehmung 

von Wortmarke und Signet ermöglichen.

Um das Logo herum ist eine feste Schutzzone einzuhalten, die sich aus der Breite des 

Buchstabens „L“ ableitet. Innerhalb dieses Bereichs dürfen keine weiteren grafischen oder 

typografischen Elemente platziert werden. 

Der definierte Schutzraum stellt sicher, dass das Logo jederzeit klar erkennbar bleibt und 

seine Wirkung nicht durch visuelle Störungen beeinträchtigt wird.

Eine Verzerrung, Stauchung oder Veränderung der Logoform ist unzulässig. Abweichende 

Farben, zusätzliche Effekte, Transparenzen oder weitere Verläufe innerhalb des Logos sind 

ebenfalls ausgeschlossen. 

Eine Platzierung auf unruhigen Hintergründen oder außerhalb der definierten Schutzzone ist 

nicht erlaubt, da dadurch die Wiedererkennbarkeit des Logos beeinträchtigt wird.
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Lydopia® ist eine eingetragene Schutzmarke.
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Web-Anwendungen

Kleinstformate

Formsprache

FlächenelementeHervorhebungselementeStrukturelemente

Aufzählungszeichen Erklärungsmarkierung Flächencontainer

Element-Bildmaske

Titelmaske

Monogramm

Hinweismarker

Fokusmarkierer

Pfeil nach rechts

Pfeil nach links

Pfeil nach oben

Pfeil nach unten

Trennstrich

Strukturelemente dienen der klaren Gliederung von 

Inhalten und unterstützen die visuelle Orientierung 

innerhalb von Layouts und Präsentationen. Sie werden zur 

Führung, Trennung und Hierarchisierung eingesetzt und 

bilden die gestalterische Grundlage für einen 

strukturierten Aufbau. Ihre Gestaltung ist bewusst 

reduziert und funktional gehalten.

Hervorhebungselemente werden gezielt eingesetzt, um 

Inhalte zu markieren oder inhaltliche Schwerpunkte 

sichtbar zu machen. Sie lenken die Aufmerksamkeit, ohne 

den Gesamtauftritt zu dominieren, und unterstützen eine 

klare, sachliche Kommunikation. Der Einsatz erfolgt 

sparsam und kontextbezogen.

Flächenelemente dienen der Rahmung, Gewichtung und 

visuellen Strukturierung größerer Inhalte. Sie kommen 

insbesondere in Präsentationen, Titelbereichen und 

bildbasierten Anwendungen zum Einsatz. Ihre Form leitet 

sich direkt aus dem Markensignet ab und sorgt für eine 

konsistente, wiedererkennbare Gesamtwirkung.


